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Alimentare. Le linee’guida perﬂﬂ food
Responsabilita sociale
trale priorita di Barilla

Marika Gervasio
MILANO
«Date da mangiare alla

gente quelloche dareste aivo-
strifigli»:lo diceva Pietro Ba-
rilla e continuano a sostener-
lo i figli Guido, Luca e Paolo
oggi alla guida del gruppo di
Parma da sempre impegnato
nell’ambito dellaresponsabi-
litasociale tanto che hacura-
to la traduzione in italiano
dellelinee guida Gri (Global
Reporting Initiative) per il
settore food.

Rendicontazione e soste-
nibilita sono due facce della
stessa medaglia. E a dimo-
strarlo & proprio Barilla che
fin dalla suanascita, nel1877,
«ha sempre legato il suo svi-
luppoalbenessere delle per-
sone e della comunita in cui
opera - come fanno sapere
dal gruppo -, convinta che il
profitto debba essere un
mezzo ¢ non un fine, perché

een

laé parte del nostro patrimo-
nio culturale e chiave delle
strategie industriali».

PerilgruppodiParmalare-
sponsabilita sociale &, dun-
que, un asset di sviluppo, un
processo «che ha coinvolto
I'intera organizzazione azien-
dale - precisano dall’azienda
- e che considera efficaci
strumentidibusiness siail co-
stante e continuo confronto
conglistakeholdersialaren-
dicontazione. Un elemento
chiave del percorso ¢ la defi-
nizione degli obiettivi di so-
stenibilita daraggiungere en-
troil zo14».

Partner di Barilla nel per-
corso per la definizione del
proprio modello di respon-
sabilita sociale, & Fondaca,
laFondazione per lacittadi-
nanzaattiva guidata da Gio-
vanni Moro.

Argomento: SOSTENIBILITA', LINNOVAZIONE BARILLA

Pag.




